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I. Quy định về quản lý dịch vụ theo yêu cầu:

1. Phân loại dịch vụ theo yêu cầu (VOD):

- SVOD = Subscription VOD, là một loại dịch vụ mà người dùng chấp nhận một thỏa thuận về việc đăng ký, sau đó sẽ được cấp quyền để truy cập vào dịch vụ. Đặc điểm của gói SVOD và toàn bộ ngành công nghiệp OTT nói chung là dễ đăng ký và cũng dễ hủy bỏ dịch vụ. Một số dịch vụ tiêu biểu: amazon.com, Netflix, HBO go, Love film, huluplus…

- TVOD = Transactional VOD: TVOD sẽ không tính phí khi người dùng đăng ký dịch vụ/tạo hồ sơ người dùng, người dùng sẽ phải trả phí cho nội dung xem. Một số dịch vụ tiêu biểu: amazon.com, Netflix, HBO go, Love film, huluplus…Itunes, amazon, googleplay, vimeo, distrify…

- AVOD = Advertising VOD  hay Ad-based - VOD là một mô hình miễn phí cho người dùng, tức là người dùng phải xem quảng cáo trong nội dung đó. Một số dịch vụ tiêu biểu: vevo, popsuger, crackle…

Hiện nay các nhà cung cấp còn đưa ra các dịch vụ hoạt động theo mô hình hỗn hợp của các loại dịch vụ VOD phía trên (như Youtube), trả một khoản phí hàng tháng, trả thêm phí để xem các phần nội dung cụ thể.
2. Khái quát về một số doanh nghiệp VOD:

2.1 Doanh nghiệp VOD có thu phí người sử dụng

- Công ty Netflix: Cung cấp phim truyện dài tập, phim lẻ và phim tài liệu, các nội dung khác. Đăng ký sử dụng qua đường điện tử và thu cước qua ngân hàng.

- Công ty Iflix: Cung cấp các chương trình truyền hình trực tiếp các sự kiện thể thao, phim truyện. Đăng ký sử dụng qua đường điện tử và thu cước qua ngân hàng.
- Công ty Spotify: Cung cấp các bài hát dạng audio; tương lai có thể có video. Đăng ký sử dụng qua đường điện tử và thu cước qua ngân hàng, người dùng phải trả phí để không phải xem quảng cáo và được lựa chọn bài hát, chuyển bài tùy thích.

2.2 Doanh nghiệp VOD không thu phí người sử dụng

- Công ty Spotify: Cung cấp các bài hát dạng audio; tương lai có thể có video. Người dùng không phải trả phí, nhưng phải xem quảng cáo trong khi nghe nhạc, không được thay đổi bài hát theo mong muốn.

- Doanh nghiệp mạng xã hội như Youtube, tiến tới có facebook: Người sử dụng được xem các nội dung doanh nghiệp này cung cấp kèm xem quảng cáo.

3. Quy định về quản lý VOD tại một số nước:

3.1 Trung Quốc: 

- Không cho phép các doanh nghiệp truyền hình trả tiền nước ngoài hoạt động (muốn cung cấp dịch vụ phải thông qua việc hợp tác cung cấp nội dung cho các doanh nghiệp Trung Quốc).

- Việc truyền dẫn, cung cấp các kênh nước ngoài thường là bị cấm, các kênh nước ngoài có thể được phép cung cấp tại các khách sạn từ 3 sao trở lên và trong các khu vực có người nước ngoài được phép cư trú, được cấp phép bởi SAPPRFT (Tổng Cục Báo chí, Xuất bản, Phát thanh, Điện ảnh và Truyền hình). 

- Để được phát sóng, tất cả các chương trình/kênh chương trình truyền hình trả tiền trong nước đều phải qua công tác biên tập (kiểm duyệt) rất nghiêm ngặt, SAPPRFT cấp phép. Tất cả các chương trình nhập khẩu phải chịu sự kiểm duyệt và phê duyệt của SAPPRFT. Một số nội dung nhạy cảm về chính trị bị “xóa trắng” trong các luồng kênh nước ngoài.

3.2 Tại Hàn Quốc:

- Dịch vụ truyền hình trên mạng Internet là đối tượng quản lý của Ủy ban tiêu chuẩn truyền thông Hàn Quốc - KCSC liên quan đến các tiêu chuẩn về nội dung;
- Dịch vụ truyền hình trên mạng Internet không được quy định trong Luật Truyền hình và các quy định của loại dịch vụ này tuân theo luật chứng khoán, phí, phân bổ kênh, cung cấp kênh thiết yếu, nội dung và quảng cáo;
- Tuy nhiên dịch vụ này thuộc đối tượng phải quản lý nội dung theo luật viễn thông cũng như các hướng dẫn của KCSC. Luật này không phân biệt dịch vụ trong và ngoài nước và Ủy ban truyền thông Hàn Quốc - KCC có thể khóa dịch vụ các nhà cung cấp dịch vụ nước ngoài không tuân thủ.

3.3 Tại các nước Asian:
- Indonexia: 

+ Chưa có quy định riêng cho dịch vụ VOD ngoài bản dự thảo quy định chưa được ban hành (dự kiến yêu cầu các doanh nghiệp nước ngoài phải kết hợp với nhà cung cấp hạ tầng hoặc doanh nghiệp địa phương để cung cấp dịch vụ và dự định áp đặt việc cấp giấy phép cung cấp dịch vụ, nội dung, thuế).

+ Chính phủ đang thúc đẩy việc làm phụ đề hoặc lồng tiếng các chương trình nước ngoài, trừ các chương trình thể thao/ các chương trình phát trực tiếp.

- Philippine:

+ Philipine chưa có quy định nào để quản lý IPTV và OTT TV, hiện nay đang dự thảo quy định đối với OTT TV.
+ Dự thảo quy định về hướng dẫn các hoạt động dịch vụ trên Internet đang được lấy ý kiến các doanh nghiệp viễn thông và truyền hình trả tiền.

- Myanmar:

+ Quản lý phát thanh, truyền hình tại Myanmar thực hiện theo luật Phát thanh, truyền hinh năm 2015, luật này không có quy định đối với dịch vụ phát thanh, truyền hình trên mạng Internet. Hiện nay, tất cả các dịch vụ phát thanh, truyền hình trên mạng Internet chưa được quản lý, các doanh nghiệp của Myanmar hầu như có website để cung cấp dịch vụ tới người sử dụng;

+ Myanmar đang nghiên cứu, sửa đổi Luật Phát thanh, truyền hình để đáp ứng nhu cầu quản lý các dịch vụ mới từ Internet. Đây cũng là một thách thức đối với Myanmar.
- Thái Lan:

+ Cơ quan quản lý Thái lan nhận thấy rằng hành vi người dùng đang thay đổi nhanh, chuyển từ xem TV truyền thống sang xem các video và chương trình TV trực tuyến. Hiện nay, Thái Lan cũng đang xây dựng quy định về quản lý các VOD và chương trình TV trực tuyến, tuy nhiên vẫn chưa ban hành.
+ Cơ quan quản lý Thái Lan theo dõi sát mọi hoạt động cung cấp dịch vụ của tất cả các doanh nghiệp cả trong và ngoài nước, thống kê số lượng thuê bao theo từng loại như trả tiền thuê bao, xem quảng cáo để không phải trả tiền hay trả tiền theo từng chương trình.

- Singapore:

+ Các nhà cung cấp dịch vụ truyền hình trên Internet trong và ngoài nước tự động được cấp giấy phép theo chủng loại (class license); các doanh nghiệp phải tuân thủ các điều kiện của giấy phép và phải tuân thủ quy tắc biên tập nội dung chung trước khi cung cấp trên dịch vụ.

+ Các nhà cung cấp dịch vụ truyền hình trên Internet có thuê bao có thể cũng phải có giấy phép truyền hình.
Nhận xét, đánh giá và đề xuất:

- Xu thế người dùng hiện nay là nghe, xem các chương trình TV, VOD.

- Các doanh nghiệp chỉ tập trung cung cấp các dịch vụ theo yêu cầu (AOD; VOD), không cung cấp các kênh truyền hình (báo cáo tài chính được Netflix công bố, tốc độ tăng trưởng thuê bao đạt 27%; doanh thu đạt tăng trưởng 40% trong năm qua).

- Các nước cũng đang nghiên cứu, tìm phương pháp quản lý dịch vụ theo yêu cầu trên mạng Internet cho phù hợp với pháp luật của nước đó.

- Việt Nam: Nghị định số 06/2016/NĐ-CP ngày 18/01/2016 đã có quy định về quản lý dịch vụ phát thanh, truyền hình trên mạng Internet, tuy nhiên theo quy định này để cung cấp dịch vụ theo yêu cầu phải cung cấp đầy đủ các kênh thiết yếu. Theo nhu cầu hiện nay của thị trường, các doanh nghiệp chỉ muốn cung cấp dịch vụ theo yêu cầu, vì vậy, cần sửa đổi, bổ sung Nghị định để cho phép các doanh nghiệp chỉ cung cấp dịch vụ theo yêu cầu, không cung cấp kênh.

- Khi dịch vụ theo yêu cầu được cấp phép độc lập thì nội dung cung cấp trên dịch vụ này phù hợp với nhu cầu của thị trường, đáp ứng nhu cầu nhiều loại đối tượng khán giả trên tinh thần tiếp thu tinh hoa, văn hóa thế giới, nhưng phải bảo đảm không gây ảnh hưởng đến thuần phong mỹ tục và bản sắc văn hóa dân tộc, hạn chế ảnh hưởng xấu của văn hóa ngoại lai đến nhận thức tư tưởng, lối sống của người dân Việt Nam, đặc biệt là giới trẻ. 
II. Quy định về hoạt động biên tập, biên dịch:
Hiện nay, quy định về việc biên tập, tỷ lệ nội dung trên các kênh chương trình được cung cấp trên hệ thống truyền hình trả tiền có quy định riêng đối với từng nước. Tham khảo kinh nghiệm tại một số nước ta thấy:
Trung Quốc
Đối với Trung Quốc, một nước có thể chế và đường lối chính trị tương đồng với ta thì Trung Quốc có quy định như sau:

- Để được phát sóng, tất cả các chương trình/kênh chương trình truyền hình trả tiền trong nước và nước ngoài đều phải qua công tác biên tập (kiểm duyệt) rất nghiêm ngặt. 
Cơ quan cấp phép việc biên tập (kiểm duyệt) là SAPPRFT (Tổng Cục Báo chí, Xuất bản, Phát thanh, Điện ảnh và Truyền hình).

Nhật Bản
Các chương trình được phát sóng phải đảm bảo “đạo đức”, tránh bóp méo sự thật, đảm bảo sự thật, trung lập không được cố tình đào sâu mâu thuẫn và phải thiết lập “tiêu chuẩn – tiêu chí” cho các chương trình, trong đó có việc phải tôn trọng khán giả; nội dung không được gây phản cảm cho khán giả.
Singapore
Theo quy định của Singapore thì các kênh chương trình đều phải được cấp phép. Không cấp phép cho hầu hết các kênh chương trình phát sóng bằng tiếng nước ngoài, nhưng các nhà khai thác VOD được phát nội dung của các chương trình bằng tiếng nước ngoài với tỷ lệ tối đa 50% và được cung cấp trên bất kỳ dịch vụ nào trừ khi được MDA phê duyệt khác.
Đánh giá và đề xuất:
 Nghị định 06/2016/NĐ-CP đã quy định về công tác biên tập, biên dịch kênh nước ngoài. Nghị định số 06/2016/NĐ-CP quy định biên dịch 100% nội dung kênh phim truyện, phim hoạt hình, còn đối với các kênh khác, chỉ phải biên dịch các chương trình phóng sự, tài liệu. 
Chính vì vậy, cần phải sửa đổi lại quy định về việc biên tập, biên dịch các kênh chương trình theo hướng:

- Biên tập, quản lý đảm bảo nội dung không trái quy định của pháp luật Việt Nam về báo chí, quảng cáo và các quy định pháp luật khác có liên quan trừ việc tường thuật trực tiếp các trận thi đấu thể thao, lễ khai mạc, lễ bế mạc các giải đấu thể thao quy mô khu vực và thế giới.
Biên tập, thực hiện cảnh báo nội dung phải tuân thủ quy định của pháp luật về trẻ em, điện ảnh và các quy định pháp luật khác có liên quan.
- Biên dịch: không quy định biên dịch bắt buộc, để thị trường quyết định.
Việc sửa đổi, quy định này nhằm vừa bảo đảm cân đối cơ cấu, thể loại kênh chương trình, phù hợp với nhu cầu của thị trường, đáp ứng nhu cầu nhiều loại đối tượng khán giả trên tinh thần tiếp thu tinh hoa, văn hóa của thế giới, nhưng vẫn bảo đảm bảo chế ảnh hưởng xấu độc của văn hóa ngoại lai đến nhận thức tư tưởng, lối sống của người dân Việt Nam, đặc biệt là giới trẻ, cũng như ảnh hưởng đến thuần phong mỹ tục và bản sắc văn hóa dân tộc.


III. Quy định về cài đặt quảng cáo

Hiện nay, quảng cáo trên các kênh chương trình nước ngoài được cung cấp trên hệ thống truyền hình trả tiền có quy định riêng đối với từng nước.

Trung Quốc

Đối với Trung Quốc, một nước có thể chế và đường lối chính trị tương đồng với ta thì Trung Quốc có quy định như sau:
- Quảng cáo thường bị cấm trên các kênh truyền hình trả tiền trong nước trừ các kênh chuyên về quảng cáo và được phát sóng quảng bá trên hệ thống truyền hình trả tiền.
- Để phát sóng quảng cáo, phải đảm bảo một số yêu cầu:
+ Đảm bảo tính nguyên vẹn của chương trình;
+ Quy định về việc hạn chế việc chèn quảng cáo ở góc màn hình trong chương trình truyền hình;
+ Quy định về thời lượng, hạn chế số phút phát sóng quảng cáo: tối thiểu 12 phút/giờ và tối đa 18 phút/giờ đối với khung giờ từ 19 – 20 giờ tối
+ Không được quảng cáo trong chương trình mà chỉ được trước              hoặc sau.
- Các kênh nước ngoài phải tuân thủ quy định của Luật Quảng cáo của Trung Quốc, trừ những kênh chương trình nước ngoài được thu dành cho các khách sạn.


Hàn Quốc:

Đối với truyền hình trả tiền, chương trình truyền phát lại chiếm tối đa 20% thời lượng, trên kênh truyền hình nước ngoài truyền phát lại không cho phép quảng cáo địa phương (trong nước) hay lồng tiếng.

Đánh giá và đề xuất

Luật Quảng cáo quy định: Thời lượng quảng cáo trên kênh truyền hình trả tiền không vượt quá 5% tổng thời lượng chương trình phát sóng một ngày của một tổ chức phát sóng, trừ kênh, chương trình chuyên quảng cáo (K2 Đ22). Quy định này chưa thể hiện rõ là áp dụng đối với kênh sản xuất trong nước và/hoặc kênh truyền hình nước ngoài cung cấp trên dịch vụ truyền hình trả tiền.

Nghị định số 06/2016/NĐ-CP có quy định về việc quảng cáo trên kênh nước ngoài phải thực hiện cài đặt tại Việt Nam để bảo đảm không thất thu thuế, phí cho nhà nước Việt Nam nhưng chưa quy định rõ về thời lượng, nội dung quảng cáo.

Để thực hiện đúng quy định của Luật Quảng cáo, bảo đảm quyền lợi cho các nhà cung cấp dịch vụ, các cơ quan báo chí trong nước, cần quy định rõ về việc quảng cáo trên kênh nước ngoài như đối với kênh truyền hình trả tiền trong nước cho bình đẳng giữa doanh nghiệp trong và ngoài nước.

VI. Quy định về sự kiện, chương trình cần phổ biến trên dịch vụ phát thanh, truyền hình quảng bá, trả tiền
Một số quốc gia có danh mục “các sự kiện thiết yếu”. Theo đó, những chương trình có nội dung thuộc danh mục này (thông thường là các sự kiện thể thao, văn hóa) phải được phát sóng rộng rãi cho người dân (chủ yếu trên hệ thống truyền hình quảng bá mặt đất). Các quốc gia có quy định danh mục như thế này bao gồm: Anh, Pháp, Đức, Đan Mạch, Phần Lan ở châu Âu, Australia, Ấn Độ, Singapore và Thái Lan thuộc khu vực châu Á. 
Malaysia

Malaysia ban hành Nghị định quy định yêu cầu các quyền đối với một số “Sự kiện Thể thao có tầm quan trọng Quốc gia” được chào bán “trong các điều kiện thương mại hợp lý” cho các đơn vị truyền hình quảng bá. Theo đó, ban hành kèm theo là một danh mục các sự kiện.

 Singapore
Năm 2003, Cơ quan Phát triển truyền thông đại chúng Singapore (MDA) đề ra quy tắc ứng xử trong kinh doanh cung cấp các dịch vụ truyền thông đại chúng (gọi tắt là “quy tắc”). Quy tắc này quy định danh mục các nội dung chương trình các công ty truyền hình trả tiền không được phép mua độc quyền và những tiêu chí để MDA làm cơ sở ra quyết định.
Theo quy tắc trên, “các sự kiện có tầm quan trọng quốc gia” bao gồm “các sự kiện thể thao quốc tế lớn, các sự kiện thể thao quốc tế có đội tuyển, vận động viên Singapore tham dự và các sự kiện thể thao địa phương quan trọng” đều phải được phát trên truyền hình quảng bá. Danh mục các sự kiện này của Singapore đã được rà soát bởi chính phủ trong một quá trình tham vấn vào năm 2012; một vài sự kiện đã được bỏ ra và một vài sự kiện khác đã được thêm vào. Trong mọi trường hợp, danh mục này vẫn còn tương đối ngắn, bao gồm các giải đấu thể thao quốc tế như Thế vận hội Olympic, Commonwealth Games, Asian Games và các sự kiện có tầm thu hút trong nước như giải F1 Race tại Singapore và Paralympics.  Các trận thi đấu có sự tham gia của đội tuyển quốc gia Singapore trong một số môn thể thao (như cúp bóng đá hoặc FIFA World Cup) cũng được lựa chọn để phát sóng riêng. 

Danh mục các sự kiện này vẫn được duy trì sau khi Singapore gần đây công bố quy định bắt buộc “chia sẻ” nội dung truyền hình cáp.

Thái Lan
Cơ quan quản lý của Thái Lan - NBTC, thiết lập một hệ thống hai danh mục. Danh mục thứ nhất, có hiệu lực vào tháng 1 năm 2013, là một danh mục sự kiện thiết yếu được gọi là “bắt buộc phải có”. Bao gồm bảy giải đấu phải được cung cấp cho người tiêu dùng thông qua một kênh quảng bá quốc gia (kênh này sau đó cũng được tiếp phát trên tất cả các hệ thống truyền hình trả tiền).
Danh mục thứ hai cũng được đề xuất đối với các chương trình mà cấm việc độc quyền phát sóng duy nhất trên một hạ tầng, và cần được cung cấp cho các hạ tầng khác với mức phí bản quyền hợp lý.  
Châu Âu

Năm 1989, Hội đồng châu Âu phê chuẩn Chỉ thị truyền hình không biên giới. Điều 3a của Chỉ thị này quy định người dân ở mỗi nước thành viên trong khối có quyền được xem miễn phí chương trình truyền hình về các sự kiện thể thao, văn hóa quan trọng của các quốc gia thành viên. Trên cơ sở đó, các quốc gia thành viên lập danh mục các sự kiện quan trọng phải cung cấp trên dịch vụ truyền hình quảng bá. Nội dung những chương trình về các sự kiện như thế này có thể được truyền hình trực tiếp toàn phần hay một phần, hoặc phát lại toàn phần hay một phần. Sau đó, danh mục này đã được trình lên Hội đồng châu Âu để thông qua.
Một sự kiện được Hội đồng châu Âu công nhận thuộc danh mục của mỗi quốc gia thành viên phải đáp ứng được ít nhất hai trong số các tiêu chí đóng vai trò xác định tầm quan trọng của nó đối với xã hội như sau:
- Có tầm ảnh hưởng đặc biệt rộng rãi ở quốc gia thành viên chứ không chỉ đối với người thường xuyên theo dõi môn thể thao hay sự kiện đó.
- Là một sự kiện văn hóa đặc sắc của người dân quốc gia thành viên - có vai trò như một biểu tượng bản sắc văn hóa. 
- Có đội tuyển quốc gia tham dự một giải thi đấu có tầm quan trọng quốc tế.
- Sự kiện từ trước đến nay vẫn được phát trên đài truyền hình quảng bá, thu hút đông đảo các tầng lớp khán giả đón xem. 
Các nước châu Âu có danh mục các sự kiện như thế này bao gồm: Áo, Bỉ, Đan Mạch, Phần Lan, Pháp, Đức, Ireland, Italia và Anh. Phần lớn các danh mục đều quy định rõ các sự kiện phải được phát trực tiếp trên truyền hình quảng bá hoặc phát lại (toàn bộ hay một phần) trong trường hợp độc quyền phát sóng.

Anh

Các quy định hiện hành rất phức tạp và được rà soát lại qua mỗi chính quyền. Tình hình có lẽ được miêu tả rõ nhất trong đoạn sau được trích từ một báo cáo của Quốc hội:

Đạo luật Phát sóng 1996 trao cho Bộ trưởng quyền chỉ định các sự kiện thể thao và các sự kiện quan trọng khác với tư cách là “sự kiện có trong danh mục”. Mục đích của danh mục này là để đảm bảo rằng những sự kiện này được cung cấp cho tất cả các khán giả truyền hình, đặc biệt là những người không dùng truyền hình trả tiền.

Danh mục hiện tại được tích hợp vào tháng 6 năm 1998, và bao gồm hai nhóm sự kiện. Nhóm A gồm các sự kiện được truyền hình trực tiếp toàn bộ trên các kênh quảng bá (cụ thể là BBC1, BBC2, ITV1, Channel 4/S4C và Channel 5). Nhóm này gồm các sự kiện như chung kết Cup FA, giải Grand National và Thế vận hội Olympic. Nhóm B gồm các sự kiện có thể được truyền hình trực tiếp duy nhất trên truyền hình trả tiền với điều kiện các đài quảng bá được quyền phát lại (“điểm lại”). Nhóm này gồm Giải Six Nations của Liên đoàn bóng bầu dục, Cup Ryder và các trận bóng chày thử nghiệm ở Anh.

Úc 

Úc có một danh mục “các sự kiện quan trọng” nhiều nhất, gây tranh cãi nhất thế giới. Quy định “chống độc quyền” truyền hình trả tiền này có từ đầu những năm 1990 khi dạng thức truyền hình trả tiền lần đầu tiên xuất hiện ở Australia. Mục đích là để ngăn không cho các kênh truyền hình trả tiền giành hết quyền tường thuật các sự kiện có tầm quan trọng quốc gia, có ý nghĩa văn hóa lớn khỏi tay các nhà đài quảng bá mặt đất.

 Người dân Úc coi trọng việc đông đảo quần chúng được xem các sự kiện thể thao quốc gia. Mặc dù vậy vẫn có sự tranh cãi nảy lửa về quy mô của danh mục này, bao gồm hơn 1300 sự kiện thể thao riêng lẻ. Hiệp hội truyền hình trả tiền Australia (ASTRA) đã lên tiếng đòi thu hẹp danh mục và chỉ ra rằng, có tới 75% các sự kiện trong danh mục không được phát trên truyền hình mặt đất. Các liên đoàn thể thao Australia cũng vận động cắt giảm danh mục để có thể thu lợi từ việc đấu thầu nội dung.

Luật phát sóng 1992 của Úc không quy định tiêu chí cho các sự kiện được đưa vào danh mục mà để Bộ trưởng quyết định. Các đề xuất sửa đổi danh mục này đã được thảo luận rộng rãi vào 2009 và năm 2010; vào cuối năm 2010, Bộ trưởng đã quyết định triển khai một danh mục chống độc quyền phát sóng “tạm thời” có hiệu lực kể từ ngày 23 tháng 12 năm 2010.  Kể từ thời điểm đó, vẫn còn có các tranh luận song chưa có thêm thay đổi nào đối với danh mục này.

Đánh giá và đề xuất :

Từ nhiều năm qua, ở Việt Nam chưa có quy định đối với các nhóm nội dung về thể thao, văn hóa, giải trí có ảnh hưởng đến xã hội cần được phổ biến toàn dân. Như vậy, xu hướng sẽ xuất hiện các sự kiện văn hóa, thể thao lớn như giải bóng đá ngoại hạng anh, các thế vận hội, giải bóng đá thế giới…sẽ bị độc quyền ảnh hưởng đến công tác quản lý, các doanh nghiệp cung cấp dịch vụ truyền hình trả tiền và người dân. Để đảm bảo từ việc quản lý, cung cấp và sử dụng dịch vụ, cần có quy định về việc không giới hạn phổ biến các sự kiện về thể thao, văn hóa, giải trí có ảnh hưởng đến xã hội. Như vậy, cần thiết kế quy định nhóm nội dung này là cần thiết, phù hợp, linh hoạt với từng giai đoạn cụ thể.
Việc quy định danh mục các sự kiện thể thao, sự kiện văn hoá có giá trị lớn, quan trọng ảnh hưởng đến kinh tế, văn hoá, xã hội tại Việt Nam giúp công chúng (người nghe phát thanh, người xem truyền hình) có thể tiếp cận được các sự kiện này, đặc biệt là những người không sử dụng phát thanh, truyền hình trả tiền; nhằm bảo đảm hoạt động lành mạnh, tạo sự công bằng, minh bạch cho các Đài Phát thanh, truyền hình; doanh nghiệp; đơn vị cung cấp dịch vụ truyền hình hoạt động tại Việt Nam; hạn chế việc đẩy giá bản quyền lên quá cáo, tránh cạnh tranh không lành mạnh, gây lãng phí, thất thoát ngân sách cho doanh nghiệp, cho Nhà nước.
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